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ABSTRACT	

Tourist	accommodation	is	currently	experiencing	a	growing	demand	from	the	public,	
leading	 to	 heightened	 competition	 among	 accommodation	 businesses.	 As	 a	 result,	 these	
businesses	are	required	to	continuously	innovate	by	providing	excellent	services,	facilities,	and	
competitive	 pricing.	 Consequently,	 this	 study	 aimed	 to	 investigate	 how	 perceptions	 of	 price	
influenced	 decision-making	 at	 Villa	 Gunung	 Geulis	 Camp	 in	 the	 Bogor	 Area.	 The	 research	
examined	 four	dimensions	related	 to	price	perceptions:	affordability,	price	compatibility	with	
product	 quality,	 price	 compatibility	 with	 benefits,	 and	 price	 competitiveness.	 Quantitative	
methods	were	employed,	and	data	were	collected	through	questionnaires	and	interviews.	The	
research	sample	was	determined	using	Nonprobability	Sampling	with	the	Accidental	Sampling	
technique.	The	validity	of	 the	data	was	assessed	using	 the	Pearson	Product	Moment	 formula,	
while	 the	reliability	was	 tested	using	the	Alpha	Cronbach	technique.	The	analytical	approach	
used	in	the	study	involved	simple	linear	regression	analysis,	performed	using	the	SPSS	Version	
25	 application.	 The	 results	 of	 the	 data	 analysis	 demonstrated	 a	 significant	 and	 positive	
influence	of	Variable	X	Price	Perception	on	the	decision	to	stay	at	Villa	Gunung	Geulis	Camp	in	
the	 Bogor	 Area,	 both	 partially	 and	 simultaneously.	 This	 can	be	 seen	 from	 the	 results	of	data	
processing	carried	out	by	researchers,	namely	that	price	affordability	has	a	significance	value	
of	0.0477	<0.05	and	tcount	<ttable	where	this	dimension	has	no	significant	effect,	then	the	suitability	
of	price	with	product	quality	has	a	significance	value	of	0.051	<0.05	and	tcount	<	ttable	where	this	
dimension	has	a	significant	effect,	then	price	compatibility	with	benefits	has	a	significance	value	
of	 0.042	 <0.05	and	 tcount	 >	 ttable	 where	 this	 dimension	 has	 a	 significant	 effect,	 and	 price	
competitiveness	has	a	significance	value	of	0.000	<0.05	and	tcount>	ttable	where	this	dimension	is	
significantly	influential,	then	with	an	fcount	value	of	11.907	>	ftable	3.94	with	a	significance	value	
of	 f	 0.000	 <0.05	 where	 this	 result	 shows	 that	 all	 Variable	 X	 Price	 Perceptions	 influence	 the	
Decision	to	Stay.	

Keywords:	Perceived	Price,	Decision	to	Stay,	Villa	

	
ABSTRAK	

Akomodasi	 wisata	 kini	 semakin	 diminati	 oleh	 masyarakat,	 yang	 berdampak	 pada	
meningkatnya	persaingan	di	antara	pelaku	bisnis	akomodasi.	Para	pelaku	bisnis	akomodasi	
dituntut	 untuk	 terus	 berinovasi,	 termasuk	menyediakan	 pelayanan	 dan	 fasilitas	 yang	 baik	
serta	 bersaing	 dalam	harga.	Maka	 dari	 itu,	 penelitian	 ini	 berfungsi	 untuk	mengidentifikasi	
pengaruh	 persepsi	 harga	 dalam	 empat	 dimensi,	 yakni	 keterjangkauan	 harga,	 kesesuaian	
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harga	dengan	kualitas	produk,	kesesuaian	harga	dengan	manfaat,	serta	daya	saing	harga	di	
Villa	 Gunung	 Geulis	 Camp	 Area,	 Bogor.	 Dalam	 penelitian	 ini,	 pendekatan	 yang	 digunakan	
adalah	metode	kuantitatif,	dan	data	dikumpulkan	menggunakan	kuesioner	dan	wawancara	
sebagai	tekniknya.	Sampel	penelitian	dipilih	menggunakan	metode	nonprobability	sampling	
dengan	teknik	accidental	sampling.	Untuk	menguji	validitas	data,	digunakan	rumus	Pearson	
Product	 Moment,	 dan	 untuk	 menguji	 reliabilitas	 data,	 digunakan	 teknik	 Alpha	 Cronbach.	
Metode	 analisis	 yang	 digunakan	 adalah	 regresi	 linear	 sederhana	 dengan	 bantuan	 aplikasi	
SPSS	Versi	25.	Hasil	analisis	data	menunjukkan	bahwa	secara	parsial	dan	simultan,	variabel	
X	 Persepsi	 Harga	 memiliki	 pengaruh	 positif	 terhadap	 keputusan	 untuk	menginap	 di	 Villa	
Gunung	Geulis	Camp	Area,	Bogor.	Hal	ini	bisa	dilihat	dari	hasil	olah	data	yang	dilakukan	oleh	
peneliti	 yaitu	 keterjangkauan	 harga	memiliki	 nilai	 signifikansi	 sebesar	 0.0477	 <	 0.05	 dan	
thitung	 <	ttabel	 dimana	dimensi	 ini	 secara	 signifikan	 tidak	 berpengaruh,	 lalu	 kesesuaian	 harga	
dengan	 kualitas	 produk	 memiliki	 nilai	 signifikansi	 0,051	 <	 0,05	 dan	 thitung	 <	 ttabel	 dimana	
dimensi	 ini	secara	signifikan	berpengaruh,	 lalu	kesesuaian	harga	dengan	manfaat	memiliki	
nilai	 signifikansi	 0,042	 <	 0,05	 dan	 thitung	 >	 ttabel	 dimana	 dimensi	 ini	 secara	 signifikan	
berpengaruh,	dan	daya	saing	harga	memiliki	nilai	signifikansi	0,000	<	0,05	dan	thitung	>	ttabel	
dimana	dimensi	ini	secara	signifikan	berpengaruh,	kemudian	dengan	nilai	fhitung	11,907	>	ftabel	
3,94	dengan	nilai	signifikansi	f	0,000	<	0,05	dimana	hasil	ini	menunjukkan	seluruh	Variabel	X	
Persepsi	Harga	berpengaruh	terhadap	Keputusan	Menginap.	

Kata	Kunci:	Persepsi	Harga,	Keputusan	Menginap,	Villa	

	
PENDAHULUAN	

Pariwisata	 merupakan	 aktivitas	 yang	 dilakukan	 oleh	 seseorang	 atau	 grup	
dari	rumahnya	menuju	 suatu	 destinasi	wisata	 dengan	 tujuan	untuk	menghabiskan	
waktu	 dalam	 jangka	 waktu	 yang	 sudah	 direncanakan	 sebelumnya,	 umumnya	
kegiatan	 pariwisata	ini	dilakukan	dengan	tujuan	untuk	menikmati	perjalanan	serta	
memenuhi	keinginan	atau	kebutuhan	seseorang	dengan	menggunakan	layanan	atau	
fasilitas	yang	telah	disediakan.		

Saat	 ini	 perkembangan	 dan	 pertumbuhan	 pariwisata	 di	 Indonesia	 selalu	
meningkat	dengan	signifikan,	khususnya	di	kota	Bogor	yang	berpenduduk	lebih	dari	
1,04	juta	jiwa.	Kota	Bogor	juga	menawarkan	berbagai	tempat	wisata,	salah	satunya	
adalah	wisata	alam	yang	menjadi	jenis	wisata	paling	digemari	dan	dapat	ditemukan	
di	setiap	wilayah	kota	dan	kabupaten	Bogor.	Hal	tersebut	 juga	menyebabkan	terus	
meningkatnya	 jumlah	akomodasi	di	 setiap	sudut	kota	atau	kabupaten	Bogor,	 Jawa	
Barat.	Akomodasi	adalah	suatu	tempat	atau	bangunan	yang	menyediakan	pelayanan	
jasa	berupa	penginapan	serta	layanan	makan	dan	minum.		

Villa	 Gunung	 Geulis	 Camp	 Area	 Bogor	 merupakan	 salah	 satu	 tujuan	
pariwisata	 alam	 di	 Jawa	 Barat	 yang	 terkenal	 di	wilayah	 Jabodetabek.	 Dalam	 data	
jumlah	wisatawan	 Villa	 Gunung	 Geulis	 Camp	 Area	Bogor	 pada	 bulan	 April	 hingga	
bulan	 September	 tahun	2022	 secara	 keseluruhan	 terus	mengalami	penurunan.	Hal	
tersebut	juga	diperkuat	dengan	adanya	ulasan	yang	diberikan	konsumen	yang	sudah	
pernah	mengunjungi	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor.	

Ulasan	 mengenai	 harga	 yang	 cukup	 mengocek	 kantung	 tentunya	 ada	
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kesenjangan	 yang	 berpengaruh	 cukup	 kuat	 terhadap	 keinginan	 atau	 keputusan	
menginap	para	tamu	untuk	menginap	di	properti	ini.	Persepsi	harga	juga	dijadikan	
salah	satu	alasan	kuat	oleh	para	tamu	untuk	memberikan	kritik	terkait	pengalaman	
menginap	dan	kembali	lagi	pada	keputusan	menginap.	

Adapun	 fenomena	 yang	 ditemukan	 penulis	 adalah	 belum	 diketahuinya	
persepsi	 harga	 terhadap	 keputusan	 menginap	 di	 Villa	 Gunung	 Geulis	 Camp	 Area	
Bogor	 sehingga	 membuat	 konsumen	 mempertimbangkan	 dalam	 melakukan	
pengambilan	 keputusan	 menginap.	 Berdasarkan	 latar	 belakang	 di	 atas,	 peneliti	
memutuskan	untuk	meneliti	 dan	menyusun	 skripsi	 berjudul:	 “Pengaruh	 Persepsi	
Harga	 Terhadap	 Keputusan	 Menginap	 di	 Villa	 Gunung	 Geulis	 Camp	 Area	
Bogor”.	

	
METODE	PENELITIAN	

Penelitian	ini	menggunakan	pendekatan	asosiatif	dengan	metode	penelitian	
kuantitatif.	 Penulis	 mengumpulkan	 data	 dengan	 menggunakan	 berbagai	 metode,	
termasuk	 kuesioner,	wawancara,	 observasi,	 dan	 studi	 kepustakaan.	 Populasi	 yang	
dituju	dalam	penelitian	ini	adalah	konsumen	yang	pernah	menginap	di	Villa	Gunung	
Geulis	Camp	Area,	yang	berjumlah	sekitar	1.857	orang.	Untuk	menentukan	sampel	
penelitian,	 peneliti	 menggunakan	 teknik	 nonprobability	 sampling	 dengan	 metode	
accidental	 sampling.	 Sampel	 dipilih	 menggunakan	 rumus	 Slovin	 dari	 populasi	
tersebut.	 Berdasarkan	 perhitungan	 sampel,	 peneliti	 mendapatkan	 jumlah	 sampel	
sebesar	94,89	dan	disesuaikan	oleh	peneliti	menjadi	100	responden.	

	
HASIL	DAN	PEMBAHASAN	

Kriteria	 responden	akan	diklasifikasikan	dan	disajikan	dalam	bentuk	 tabel,	
yang	akan	dijelaskan	sebagai	berikut.	

1) Pengalaman	Berkunjung	

Tabel	1.	Diagram	Data	Pengalaman	Berkunjung	
	

	
Sumber:	Data	diolah	peneliti	2023	

Berdasarkan	 analisis	 data,	 kesimpulan	 dapat	 diambil	 bahwa	 dari	 total	 100	
responden	 yang	 mengisi	 kuesioner,	 seluruhnya,	 atau	 100%	 dari	 mereka,	 pernah	
menginap	di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area,	Bogor.	Hasil	ini	memenuhi	persyaratan	
yang	diperlukan	untuk	menjadi	responden	dalam	penelitian	ini.	
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2) Frekuensi	Kunjungan	

Tabel	2.	Diagram	Data	Frekuensi	Kunjungan	
	

	
Sumber:	Data	diolah	peneliti	2023	

Setelah	mengolah	data	dari	100	responden,	dapat	diamati	bahwa	66%	dari	
mereka	pernah	menginap	di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area,	Bogor	sebanyak	1	kali	
kunjungan,	23%	pernah	berkunjung	sebanyak	2-3	kali,	dan	11%	telah	berkunjung	
sebanyak	4-5	kali.	Tidak	ada	 responden	yang	pernah	berkunjung	 lebih	dari	5	kali.	
Dari	 hasil	 ini,	 simpulannya	 adalah	 mayoritas	 responden	 yang	 menginap	 di	 Villa	
Gunung	 Geulis	 Camp	 Area	 Bogor	 melakukan	 kunjungan	 sebanyak	 1	 kali.	 Hal	 ini	
mungkin	 disebabkan	 oleh	 pengalaman	 yang	 positif	 selama	 menginap,	 yang	
berhubungan	dengan	persepsi	harga	yang	mempengaruhi	keputusan	mereka	untuk	
kembali	menginap.	

3) Jenis	Kelamin	
Tabel	3.	Diagram	Data	Jenis	Kelamin	

	

	
Sumber:	Data	diolah	peneliti	2023	

Pada	 tabel	 di	 atas	 terdapat	 49%	 pengunjung	 berjenis	 kelamin	 laki-laki	
sedangkan	 51%	 pengunjung	 sisanya	 adalah	 pengunjung	 berjenis	 kelamin	
perempuan.	Sehingga	simpulannya	mayoritas	responden	yang	pernah	menginap	di	
Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor	adalah	perempuan.	Hal	ini	dapat	dikarenakan	
bahwa	adanya	acara	gathering	yang	diadakan	oleh	kebanyakan	perempuan	seperti	
acara	 arisan	 dan	 acara	 keluarga	 dimana	 ibu	 rumah	 tangga	 menjadi	 penambah	
jumlah	responden	
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4) Usia	
Tabel	4.	Diagram	Data	Usia	

	
Sumber:	Data	diolah	peneliti	2023	

Terlihat	sebanyak	68%	pengunjung	berumur	17-27	tahun,	18%	pengunjung	
berumur	28-37	tahun,	14%	pengunjung	berumur	38-47	tahun	dan	0%	pengunjung	
berumur	 >47	 tahun.	 Oleh	 karena	 itu,	 dapat	 disimpulkan	 bahwa	 responden	 yang	
pernah	menginap	di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor	 adalah	berumur	17-27	
tahun.	Hal	 ini	 dikarenakan	banyak	 anak	muda	 khususnya	wanita	 yang	berkunjung	
untuk	menginap	di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor	dengan	 tujuan	berwisata	
alam.	

5) Tingkat	Pendidikan	

Tabel	5.	Diagram	Data	Tingkat	Pendidikan	

	
Sumber:	Data	diolah	peneliti	2023	

Tabel	menjelaskan	 bahwa	Tingkat	 Pendidikan	 SD	memiliki	 9%	 responden,	
Tingkat	 Pendidikan	 SMP	 memiliki	 15%	 responden,	 57%	 responden	 yang	 pernah	
menginap	 memiliki	 tingkat	pendidikan	 SMK/SMA,	 19%	 responden	 yang	 pernah	
menginap	 memiliki	 tingkat	 pendidikan	 diploma/sarjana.	 Kesimpulannya	 adalah	
mayoritas	responden	 yang	 pernah	 menginap	 di	 Villa	 Gunung	 Geulis	 Camp	 Area	
Bogor	memiliki	tingkat	pendidikan	akhir	sebagai	seorang	SMK/SMA.	
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6) Pekerjaan	
Tabel	6.	Diagram	Data	Pekerjaan	

Sumber:	Data	diolah	peneliti	2023	

Tabel	 menunjukkan	 bahwa	 sebesar	 15%	 pengunjung	 bekerja	 sebagai	
Pelajar/Mahasiswa,	 74%	 pengunjung	 bekerja	 sebagai	 Wiraswasta	 dan	 11%	
pengunjung	bekerja	sebagai	Ibu	Rumah	Tangga.	Sehingga	dapat	disimpulkan	bahwa	
responden	yang	pernah	menginap	di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor	bekerja	
sebagai	 Wiraswasta,	 hal	 ini	 dapat	dikarenakan	 Wiraswasta	 memiliki	 pemasukan	
maupun	pendapatan	yang	cukup	untuk	menginap	di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	
Bogor.	

7) Wilayah	Domisili	

Tabel	7.	Diagram	Data	Wilayah	Domisili	

	
Sumber:	Data	diolah	peneliti	2023	

Dari	 hasil	 di	 atas,	 sebesar	 51%	 pengunjung	 berdomisili	 di	 Jakarta,	 0%	
pengunjung	 berdomisili	 di	 Bogor,	 Tangerang	 dan	 Bekasi,	 49%	 pengunjung	
berdomisili	di	Depok,	0%.	Maka	mayoritas	responden	yang	pernah	menginap	di	Villa	
Gunung	 Geulis	 Camp	 Area	 Bogor	 berdomisili	 di	 Jakarta	 dan	 Depok.	 Hal	 ini	 dapat	
disebabkan	karena	Bogor	merupakan	kota	yang	menawarkan	pesona	alam	sehingga	
menjadi	 rekomendasi	 bagi	 pengunjung	 berdomisili	 Jakarta	 dan	 Depok	 untuk	
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merasakan	 wisata	 alam	yang	 jaraknya	 tidak	 terlalu	 jauh,	 begitu	 juga	 dengan	Villa	
Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor.	

	
Analisis	Data	dan	Interpretasi	

Ø Uji	Validitas	
1. Hasil	Uji	Validitas	Variabel	X	Persepsi	Harga	

Tabel	8.	Hasil	Perhitungan	Uji	Validitas	

Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Dari	hasil	penelitian,	seluruh	indikator	pertanyaan	di	variabel	X	(Persepsi	
Harga)	mempunyai	r	hitung	>	r	tabel	(0,195).	Maka	semua	indikator	pernyataan	pada	
variabel	 Persepsi	Harga	 telah	 valid	 dan	 bisa	 digunakan	 pada	 tahap	 berikutnya,	
dan	 terdapat	 data	 terendah	 hingga	 tertinggi	 dikarenakan	 beberapa	 faktor	
berdasarkan	 pertanyaan	 yang	 peneliti	 sebar	 kepada	 sample	 sehingga	membuat	
para	 sample	 mengisi	 kuesioner	 pertanyaan	 peneliti	 berbeda-beda	 tergantung	
persepsi	mereka	terhadap	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor.	

2. Hasil	Uji	Validitas	Variabel	Y	Keputusan	Menginap	
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Tabel	9.	Hasil	Perhitungan	Uji	Validitas	

Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Uji	validitas	keseluruhan	indikator	pertanyaan	pada	variabel	Y	Keputusan	
Menginap	 memiliki	 r	 hitung	 >	 r	 tabel	 (0,195).	 Maka	 semua	 	 indikator	 pernyataan	
pada	 variabel	 Keputusan	Menginap	 telah	 valid	 dan	 bisa	 digunakan	 pada	 tahap	
berikutnya,	 dan	 terdapat	 data	 terendah	 hingga	 tertinggi	 dikarenakan	 beberapa	
faktor	 berdasarkan	 pertanyaan	 yang	 peneliti	 sebar	 kepada	 sample	 sehingga	
membuat	 para	 sample	 mengisi	 kuesioner	 pertanyaan	 peneliti	 berbeda-beda	
tergantung	persepsi	mereka	tentang	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor.	
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Ø Uji	Realibilitas	

1. Hasil	Uji	Realibilitas	Variabel	X	Persepsi	Harga	

Tabel	10.	Hasil	Perhitungan	Uji	Realibilitas	Variabel	X	

Realibility	Statistic	

	
Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Dari	 hasil	 pengujian,	 nilai	 Cronbach’s	 Alpha	pada	 variabel	 X	 Persepsi	
Harga	 mempunyai	 nilai	 0.399	 >	 0.195,	 bahwa	 semua	pernyataan	pada	variabel	
Persepsi	Harga	telah	reliabel	dan	dapat	dilanjutkan	ke	tahap	berikutnya.	

2. Hasil	Uji	Realibilitas	Variabel	Y	Keputusan	Menginap	

Tabel	11.	Hasil	Perhitungan	Uji	Realibilitas	Variabel	Y	

	
Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Berdasarkan	 tabel	 uji	 reliabilitas,	 nilai	 Cronbach’s	 Alpha	 di	 variabel	 Y	
Keputusan	Menginap	mempunyai	nilai	0.527	>	0.195,	bahwa	seluruh	pernyataan	
pada	variabel	Keputusan	Menginap	telah	reliabel	dan	dapat	dilanjutkan	ke	tahap	
selanjutnya	
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Ø Uji	Asumsi	Klasik	

1. Uji	Normalitas	

Tabel	12.	Hasil	Perhitungan	Probability	Plot	(p-plot)	

Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Peneliti	 melakukan	 uji	 normalitas	 dengan	 menggunakan	 uji	 probability	
plot	(p-plot)	karena	peneliti	memiliki	jumlah	sampel	100	sampel	maka	uji	ini	yang	
cocok	 untuk	 penelitian	 ini.	 Berdasarkan	 data	 di	 atas,	 titik-titik	 data	 tersebar	
sekitaran	 garis	 diagonal	 dan	 mengikuti	 arah	 garis	 tersebut.	 Hal	 ini	
mengindikasikan	bahwa	hasil	 dari	 uji	 normalitas,	 yang	dianalisis	melalui	 grafik	
probability	 plot	 (p-plot),	 memperlihatkan	 pola	 distribusi	 mendekati	 normal.	
Maka	model	regresi	memenuhi	asumsi	normalitas	
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2. Uji	Multikolinearitas	
Tabel	13	Hasil	Perhitungan	Uji	Multikolinearitas	

Coefficientsa	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Dari	 hasil	 uji	 multikolinearitas,	 ditemukan	 bahwa	 nilai	 tolerance	 untuk	
variabel	 X	 (Persepsi	 Harga)	 adalah	 1,000.	 Berdasarkan	 kriteria	 analisis	 dalam	
pengambilan	 keputusan	 uji	 multikolinearitas,	 ditarik	 kesimpulan	 bahwa	 nilai	
1,000	 >	 0,1	 dan	 1,000	 <	 10.	 Hal	 ini	 memperlihatkan	 bahwa	 tidak	 ada	
multikolinearitas	 atau	 tak	 ada	 keterkaitan	 yang	 signifikan	 antara	 variabel	 satu	
dengan	variabel	lainnya.	

3. Uji	Heteroskedastisitas	

Tabel	14.	Hasil	Perhitungan	Uji	Heterokedastisitas	(Scater	Plot)	

Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	
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Hasil	memperlihatkan	 bahwa	 titik-titik	 data	 tersebar	 di	 sekitar	 angka	 0	
pada	sumbu	Y,	 tanpa	pola	khusus	seperti	pola	bergelombang	atau	melebar	dan	
menyempit.	 Titik-titik	 data	 juga	 tidak	 hanya	 berkumpul	 di	 atas	 atau	 di	 bawah	
saja.	 Berdasarkan	 karakteristik	 tersebut,	 dapat	 ditarik	 kesimpulan	 bahwa	 data	
tersebut	 tidak	menunjukkan	 adanya	 heteroskedastisitas,	maka	 dapat	 dikatakan	
data	tersebut	bersifat	baik.	

	
Ø Uji	Hipotesis	
1. Uji	Signifikasi	Parsial	(Uji-T)	

Tabel	15.	Hasil	Perhitungan	Uji	Signifikasi	Parsial					(Uji-T)		

	
Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

	
Simpulan	yang	dapat	diambil	dari	hasil	pengujian,	yakni:	

1. Seluruh	dimensi	keterjangkauan	harga	memiliki	nilai	signifikansi	0.477<	
0,05	dan	 t	 hitung	 <	 t	 tabel	 dapat	 dikatakan	 dimensi	 keterjangkauan	 harga	
tidak	 mempunyai	 pengaruh	 terhadap	 Keputusan	 Menginap	 Sehingga	
dapat	ditarik	kesimpulan	bahwa	H0	diterima	dan	H1	ditolak.	

2. Dimensi	 kesesuaian	 harga	 dengan	 kualitas	 produk	 mempunyai	 nilai	
signifikansi	 0.051<	 0,05	 dan	 t	 hitung	 <	 t	 tabel	 dapat	 dikatakan	 dimensi	
kesesuaian	 harga	 dengan	 kualitas	 produk	 tidak	 mempunyai	 pengaruh	
terhadap	Keputusan	Menginap	Sehingga	dapat	ditarik	kesimpulan	bahwa	
H0	diterima	dan	H1	ditolak.	

3. Dimensi	kesesuaian	harga	dengan	manfaat	mempunyai	nilai	 signifikansi	
0.042<	0,05	dan	t	hitung	>	t	 tabel	dapat	dikatakan	dimensi	kesesuaian	harga	
dengan	 manfaat	 mempunyai	 pengaruh	 terhadap	 Keputusan	 Menginap	
Sehingga	dapat	ditarik	kesimpulan	bahwa	H0	ditolak	dan	H1	diterima.	

4. Dimensi	daya	saing	harga	mempunyai	nilai	signifikansi	0.000<	0,05	dan	t	
hitung	 >	 t	 tabel	 dapat	 dikatakan	 daya	 saing	 harga	 mempunyai	 pengaruh	
terhadap	Keputusan	Menginap	maka	dapat	ditarik	kesimpulan	bahwa	H0	
ditolak	dan	H1	diterima.	

http://issn.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1554089628&1&&
http://issn.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1551819093&701&&
http://journal.laaroiba.ac.id/index.php/reslaj/article/view/4807


Reslaj: Religion Education Social Laa Roiba Journal 
Volume	6	Nomor	3	(2024)				1139-	1156	P-ISSN	2656-274x	E-ISSN	2656-4691	

DOI:	10.47476/reslaj.v6i3.4808 
 

 

1151 | Volume 6 Nomor 3  2024 

Artinya,	terdapat	2	dimensi	yang	diterima	yaitu	kesesuaian	harga	dengan	
manfaat	 	dan	 daya	 saing	 harga	 serta	 terdapat	 2	 dimensi	 yang	 ditolak	 yaitu	
keterjangkauan	harga	dan	kesesuaian	harga.	

2. Uji	Signifikasi	Simultan	(Uji-F)	

Tabel	16.	Hasil	Perhitungan	Uji	Signifikasi	Simultan		(Uji-F)	

	
Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Berdasarkan	 hasil	 pengujian,	 seluruh	 Variabel	 X	 (Persepsi	 Harga)	
mempunyai	 nilai	 signifikansi	 F	 0,000	 <	0,05	 dan	 f	 hitung	 11,907	 >	 f	 tabel	 3,94.	
Sehingga	 dapat	ditarik	kesimpulan	 bahwa	H0	 ditolak	 dan	H1	 diterima.	 Artinya,	
variabel	 X	 (Persepsi	 Harga)	 secara	 simultan	 mempunyai	 pengaruh	 terhadap	
variabel	Y	(Keputusan		Menginap).	

	
Ø Analisis	Regresi	Linear	Sederhana	
1. Uji	Regresi	Linear	Sederhana	

Tabel	17.	Hasil	Perhitungan	Uji	Regresi	Linear	Sederhana	

Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Dari	 hasil	 penelitian,	 	 nilai	 koefisien	 regresi	 bernilai	 0,682	 maka	
dikatakan	 Persepsi	 Harga	 berpengaruh	 positif	 terhadap	 Keputusan	 Menginap	
sehingga	persamaan	regresinya	adalah	Y	=	25,459,	X	0,682	
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2. Uji	Koefisien	Korelasi	

Tabel	18.	Hasil	Perhitungan	Uji	Koefisien	Korelasi	

	
Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Dari	 hasil	 pengujian,	 nilai	 signifikansi	 Variabel	 X	 (Persepsi	 Harga)	
mempunyai	nilai	signifikansi	0,000	<	0,05	dan	r	hitung	0,541	>	r	tabel	0,195.	Sehingga	
dapat	 ditarik	 kesimpulan	 bahwa	 terdapat	 hubungan	 yang	 cukup	 kuat	 antara	
Variabel	X	(Persepsi	Harga)	terhadap	Variabel	Y	(Keputusan	Menginap).	

3. Uji	Koefisien	Determinasi	(R2)	

Tabel	19.	Hasil	Uji	Koefisien	Determinasi	
	

	
Sumber:	Hasil	Pengolahan	Data	oleh	Peneliti	(2023)	

Dari	 tabel	 uji	 koefisien	 determinasi,	 ditemukan	 bahwa	 nilai	 R	 square	
adalah	 0,293.	 Nilai	 ini	 dihitung	 dari	 hasil	 kuadrat	 korelasi	 antara	 variabel	 X1	
(Persepsi	 Harga)	 dan	 variabel	 Y	 (Keputusan	Menginap),	 yaitu	 0,541	 x	 0,541	 =	
0,293.	 Hasil	 R	 Square	 ini	 menyatakan	 bahwa	 sebesar	 29%	 dari	 variasi	 pada	
variabel	 Y	 (Keputusan	 Menginap)	 dapat	 dijelaskan	 oleh	 variabel	 X1	 (Persepsi	
Harga)	 secara	 bersama-sama.	 Dengan	 kata	 lain,	 variabel	 Persepsi	 Harga	
berpengaruh	secara	bersama-sama	terhadap	variabel	Keputusan	Menginap.	
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Pembahasan	

Terdapat	100	responden	yang	sebelumnya	 telah	menginap	di	Villa	Gunung	
Geulis	Camp	Area,	Bogor.	Responden	diminta	untuk	mengisi	kuesioner	yang	berisi	
pernyataan	 tentang	 Persepsi	 Harga	 dan	 Keputusan	 Menginap.	 Setelah	 kuesioner	
diberikan	kepada	100	sampel	dan	data	telah	diolah,	peneliti	memperoleh	beberapa	
hasil	data	sebagai	berikut:	

• Berdasarkan	responden	yang	pernah	menginap	di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	
Area	Bogor	sebesar	100%.	

• Berdasarkan	pengunjung	yang	pernah	menginap	di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	
Area	Bogor	adalah	sebanyak	1	kali	kunjungan.	

• Berdasarkan	 jenis	 kelamin	 yang	 pernah	 menginap	 di	 Villa	 Gunung	 Geulis	
Camp	Area	Bogor	adalah	laki	-	laki	senilai	49%	dan	51%	adalah	perempuan.	

• Berdasarkan	 usia	 pengunjung	 yang	 pernah	 menginap	 di	 Villa	 Gunung	
Geulis		Camp	Area	Bogor	berusia	antara	17-27	tahun.	

• Berdasarkan	 tingkat	 pendidikan	 akhir	 pengunjung	 yang	 pernah	 menginap	
di	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor	adalah	SMK/SMA.	

• Berdasarkan	 pekerjaan	 pengunjung	 yang	 pernah	 menginap	 di	 Villa	
Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor	adalah	Wiraswasta.	

• Berdasarkan	wilayah	 domisili	 pengunjung	 yang	 pernah	menginap	 di	 Villa	
Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor	adalah	warga	Jakarta.	
Serta	 untuk	 menjawab	 rumusan	 masalah	 dalam	 penelitian	 ini,	 peneliti	

mendapatkan	hasil	pembahasan	untuk	variabel	X	Persepsi	Harga	yang	mempunyai	
pengaruh	secara	parsial	dan	simultan.	Dimana	terbukti	dengan	hasil	olah	data	yang	
dilakukan	oleh	peneliti	dengan	hasil	sebagai	berikut:	

• Hasil	 uji	 parsial	 pada	 dimensi	 Persepsi	 Harga	 yaitu	 keterjangkauan	 harga	
mempunyai	 nilai	 signifikansi	 0.0477<	 0,05,	 dimana	 bahwa	 dimensi	
keterjangkauan	harga	secara	signifikan	tidak	berpengaruh.	

• Hasil	uji	parsial	pada	dimensi	Persepsi	Harga	yaitu	kesesuaian	harga	dengan	
kualitas	produk	mempunyai	nilai	signifikansi	0.051<	0,05	dan	t	hitung	<	t	 tabel,	
dimana	 hasil	 ini	 secara	 dimensi	 kesesuaian	 harga	 dengan	 kualitas	 produk	
secara	signifikan	tidak	berpengaruh.	

• Hasil	uji	parsial	pada	dimensi	Persepsi	Harga	yaitu	kesesuaian	harga	dengan	
manfaat	mempunyai	nilai	signifikansi	0.042<	0,05	dan	t	hitung	>	t	tabel,	dimana	
bahwa	 dimensi	 kesesuaian	 harga	 dengan	 manfaat	 secara	 signifikan	
berpengaruh.	

• Hasil	 uji	 parsial	 pada	 dimensi	 Persepsi	 Harga	 yaitu	 daya	 saing	 harga	
mempunyai	nilai	 signifikansi	0.000<	0,05	dan	 t	 hitung	 >	 t	 tabel,	 dimana	bahwa	
dimensi	daya	saing	harga	secara	signifikan	berpengaruh.	

• Hasil	 pengujian	 uji	 simultan	 pada	 variabel	 Persepsi	 Harga	 terhadap	
Keputusan	Menginap	secara	bersama-sama	mempunyai	nilai	secara	simultan	
11,907	 >	 3,94,	 hasil	 ini	 menunjukkan	 bahwa	 seluruh	 variabel	 maupun	
dimensi	 Persepsi	 Harga	 berpengaruh	 terhadap	 Keputusan	 Menginap.
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KESIMPULAN	
	

Tujuan	dari	penelitian	ini	adalah	untuk	mengidentifikasi	pengaruh	Persepsi	
Harga	 terhadap	 Keputusan	 Menginap	 di	 Villa	 Gunung	 Geulis	 Camp	 Area,	 Bogor.	
Berdasarkan	 hasil	 analisis	 dan	 pembahasan	 yang	 telah	 disajikan	 pada	 bab	
sebelumnya,	peneliti	akan	mencoba	menjawab	pertanyaan	yang	diajukan	dalam	bab	
1	 mengenai	 bagaimana	 pengaruh	 variabel	 X	 Persepsi	 Harga	 terhadap	 variabel	 Y	
Keputusan	 Menginap,	 dimana	 hasil	 variabel	 X	 terhadap	 variabel	 Y	 berpengaruh	
sebesar	 11,9%	 dapat	 dikatakan	 bahwa	 Persepsi	 Harga	 mempengaruhi	 Keputusan	
Menginap	 dari	 setiap	 pengunjung	 guna	 untuk	 menarik	 serta	 mempertahankan	
pengunjung	 yang	 ada	 dibantu	 dengan	 hasil	 kuesioner	 yang	 peneliti	 sebar	 kepada	
100	sampel.	

• Variabel	 keterjangkauan	 harga	 tidak	 mempunyai	 pengaruh	 secara	 parsial	
karena	 mempunyai	 nilai	 (0,714%)	 dikarenakan	 harga	 yang	 cukup	 mahal	
bagi	para	wisatawan	yang	berkunjung,	seperti	review	pengunjung	pada	bab	1	
yang	telah	peneliti	dapatkan	

• Variabel	 kesesuaian	 harga	 dengan	 kualitas	 produk	 tidak	 mempunyai	
pengaruh	 secara	 parsial	 karena	 mempunyai	 nilai	 (1,977%)	 dikarenakan	
harga	 yang	 diinginkan	 pengunjung	 tidak	 sesuai	 dengan	 ekspektasi	mereka	
sehingga	membuat	kesesuaian	harga	ini	menjadi	pertimbangan	pengunjung	
untuk	berkunjung	ke	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor.	

• Variabel	 kesesuaian	 harga	 dengan	 manfaat	 mempunyai	 pengaruh	 secara	
parsial	 senilai	 (2%)	 dikarenakan	 walaupun	 harga	 yang	 terbilang	 cukup	
mahal	 tetapi	mempunyai	manfaat	bagi	pengunjung	yang	mempunyai	tujuan	
untuk	 datang	 ke	 Villa	Gunung	 Geulis	 Camp	 Area	 Bogor	 yang	 memberikan	
manfaat	bagi	mereka	yang	mencintai	alam.	

• Variabel	daya	saing	harga	mempunyai	pengaruh	secara	parsial	senilai	(4%)	
dikarenakan	 terdapat	 beberapa	 tempat	 wisata	 yang	 terbilang	 lebih	 mahal	
sehingga	 membuat	 para	 pengunjung	 yang	 datang	 lebih	 memilih	 untuk	
datang	ke	Villa	Gunung	Geulis	Camp	Area	Bogor.	

• Hasil	 uji	 simultan	 memiliki	 nilai	 sebesar	 11%	 dari	 100%	 hasil	 ini	 hanya	
sebagian	 kecil	 dari	 variabel	 persepsi	 harga	 saja	 yang	mewakili	 banyaknya	
variabel	 lainnya	 seperti,	 kualitas	 pelayanan,	 daya	 tarik	 wisata,	 kualitas	
produk	dan	lainnya.	

• Hasil	uji	regresi	linear	sederhana	Persepsi	Harga	memiliki	nilai	25%	dimana	
hasil	variabel	X	dan	Y	memiliki	hubungan	yang	cukup	baik	dengan	nilai	25%.	

• Hasil	uji	Koefisien	Korelasi	memiliki	nilai	0,000	<	0,05	dan	r	hitung	0,541	>	r	tabel	
0,195	dimana	hasil	ini	memiliki	keeratan	antara	variabel	X	dan	Y.	

• Hasil	uji	Koefisien	Determinasi	memiliki	nilai	0.293	dengan	kata	lain	variabel	
X	dapat	menjelaskan	jawaban	dari	variabel	Y	tersebut.	
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